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A continuacion se describen algunas iniciativas llevadas a cabo en diferentes paises
las cuales tienen como objetivos generales valorizar nutricionalmente la carne de cerdo,
aumentar el conocimiento y la informacion que de ella poseen tanto los profesionales
como los consumidores.

El rol de los profesionales es fundamental para lograr que sus pacientes realicen
elecciones basadas en una informacion acertada de la composiciéon nutritiva, de las
caracteristicas de su crianza y produccion, y de los aspectos culinarios a considerar al
momento del servicio por parte del consumidor.

MEXICO

Confederacion de Porcicultores Mexicanos (CPM).

Participaron en el XVII Congreso Nacional de Diabetes. En el evento representan-
tes de la cadena porcicola, junto con profesionales de las ciencias de salud y nutricion
coincidieron en afirmar que la Informacion es la base de la toma de decisiones certeras,
y un paciente informado lograra mejorar su estado de salud. Y es en esta etapa donde
la responsabilidad de los productores es fundamental.

El pais alcanza un consumo de 14 kg anuales por habitante.

La carne de cerdo ha reducido su contenido de grasa en un 31 % y hoy presenta
un contenido de grasa entreverada entre 3 y 14 %.

ECUADOR.
XIll CONGRESO LATINOAMERICANO Y DEL CARIBE DE
NUTRICIONISTAS DIETISTAS. | CONGRESO IBEROAMERICANO DE

NUTRICION:”La Nutriciéon es un Compromiso de Todos”.

Organizado por CONFELANYD (Confederacion Latinoamericana de Nutricionistas
Dietistas).

La empresa Pronaca, comercializadora de Cerdo Procesado, fue uno de los prin-
cipales auspiciantes del congreso.

Invitando a Lic. Marcela Leal (Argentina), como conferencista del Tema “Beneficios
Nutricionales de la Carne de Cerdo”.

Esta empresa brinda servicios a sus Consumidores:

Centro de Informacién. Respuestas a las consultas frecuentes vinculadas a los
temas de Calidad y Seguridad Alimentaria.

Servicios al Consumidor: Recetas favoritas del mes.

Servicio de Nutricion.

Nutricion Infantil.
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PERU
Asociacion Peruana de Porcicultores
(APP).

Realizan un Festival Gastrondmico con el
Objetivo de informar a la poblacién que este alimento
no transmite la gripe AH1N1. En el mismo se realizan
platos elaborados a base de carne de cerdo, como
una medida destinada a promover su consumo rico
en proteinas, descartando ser portador del nuevo
virus de la influenza.

La Campafia se titula “Pert sin gripe porcina”,
En la misma los chefs presentan diversos platos a
base de cerdo.

El consumo per capita de carne de cerdo
promedio nacional llega a 4,1 kg por afio.

BRASIL
Asociacion Brasileiia de Criadores de
Cerdo(ABCS).

En los ultimos 15 afios el consumo de carne
porcina ha pasado de 8 kg por habitante (1993), a
15 kg en 2008.

Brasil es el
producto.

Segun un estudio elaborado por ABCS, el 49%
de los consumidores locales prefiere el sabor de la
carne de cerdo.

Un prejuicio muy difundido en Brasil es la
asociacién de la carne porcina con la obesidad y la
falta de control de calidad.

Con el objetivo de revertir esto se realiza la
Campafia “Una nueva mirada sobre la carne porci-
na’”, la cual tiene el objetivo de aumentar el consumo
interno en 2 Kg per capita para 2010.

cuarto productor mundial del

ESPANA
Confederacion de Organizaciones

Empresariales del Sector Carnico de
Espana (CONFECARNE).

Confecarne, es una organizacion empresarial
que agrupa a la Asociacion de Industrias de la Car-
ne de Espafia (AICE), y la Federacién Catalana de
Industrias de la Carne (FECIC).

Dentro de la institucion, el Grupo de Trabajo
Nutricion y Salud, ha promovido un Servicio de In-
formacion Nutricional de la Carne de Cerdo: es un
servicio de atencion telefénica sobre aspectos nutri-
cionales de la carne de cerdo, y esta asesorado por
expertos en Nutricibn Humana y Dietética, quienes
facilitan informacion respaldada a todas aquellas
interesadas en conocer los aspectos nutricionales y
saludables de esta carne.

Las consultas al mismo provienen de Pro-
fesionales de la Salud, Consumidores, Industria,
Medios de Comunicacion, Restauracién (Catering)
y Distribucién.

También realizan Eventos Cientificos, por
ejemplo el “lll Congreso de Porcino Ibérico: Expec-
tativas de futuro y tendencias internacionales del
consumo y promocion de los productos”.

ESTADOS UNIDOS

Las empresas que comercializan Carne
Porcina cuentan en su staff con Profesionales Nu-
tricionistas.

Las empresas presentan informacion:

v ES BUENO. Informacién sobre nuevas
recetas, informacion nutricional, consejos
de cocina.

v" PARA LOS NINOS. Posibilidad de explorar
recetas con el objetivo de llevar una vida mas
saludable y ampliar los conocimientos.

v' LA SALUD Y EL CERDO. Enlaces para
obtener recomendaciones de cémo ayudar
a la familia a prevenir la triquinosis y la dia-
betes tipo II.

v" Recetas y fotografias aportadas por National
Pork Board.

Han realizado un Estudio de Investigacion
del “Cambio en las preferencias del consumo de la
carne del cerdo”. Realizado por el Instituto Heartland
de USA.

Las principales conclusiones del estudio
indican que el consumidor prefiere:

a) Productos frescos a lo largo de todo el
ano.

b) Es mayor su tendencia a adquirir produc-
tos precocinados que son mas rapidos de
preparar.

c) Prefiere productos con marca.

d) Cada vez compra mas en grandes super-
mercados.

e) Come mas fuera de casa.

f) Busca mas mercancias producidas de una
manera responsable.

COLOMBIA

Asociacion Colombiana de

Porcicultores.

Fondo Nacional de la Porcicultura
Organizan la “Semana Nacional de la carne

de cerdo.”

La campana busca:
v" Dara conocer laindustria porcina tecnificada
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de Colombia.

v" Proyectar laimagen sana, nutritiva y exqui-
sita de la carne de cerdo.

v' Lograr el fortalecimiento de la cadena por-
cicola y aumentar el consumo de carne de
cerdo.

Para el logro de estos objetivos han realiza-
do:

a) Una Campafia Publicitaria de impacto a
nivel nacional.

b) Eventos en Supermercados.

c) Incorporaciéon de Asesores Gastrondmi-
Ccos.

d) Incorporacién de Nutricionistas y Promo-
tores.

Los Objetivos logrados fueron:

Aumento de las ventas en los puntos de venta
que se vincularon a la campafa.

Transmision de manera efectiva del concepto
de la carne de cerdo como alimento saludable, de
facil preparacion y variedad en sus cortes.

Aumento del numero de cabezas sacrificadas
a nivel nacional.

Mayor presencia en los medios de comunica-
cion y reconocimiento de la Semana de la Carne de
Cerdo como noticia.
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